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E-COMMERCE:

E «FUORI CAMPO»
LO SPAZIO SUL SITO
ITALIANO CONCESSO
ALLA SOCIETA USA

Lina societ che svolge in Italia servizi pubblicitari
mediante intermet, concede la possibilit a una societd
americana sonza rappresentanza fiscale in talia di gestire
una spazio pubblicitario sul proprio sita. A fronte di questo
riceve un compenso. Secondome la prestazione deve essere
fatturata dalla societd italiana fuori campo Iva; altre sacield
perd fatturano la stessa prestazione con imponibilita Iva.
Varrel avere chiariment! in proposito,
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a concessione di uno spazio pubblicitario suun si

o web in favore di una societd americana pud esse-

ve fatturata come operazione esclusa dal campo si
applicazione lva ex articolo 7, comma 4, lettere diel,
Dpr 633/72. | fatto che alcune societh emettono fattura
con Tva per tali prestaziont dipende da due ciecostanze:
non & cost scontato linguadramento della prestazione
descritta nell'ambito di quelle elencate nell'articolo 7,
Dpr 633/72. Inoltre, per il regime Tva della territorialic
esiste una variabile difficilmente controllabile: Findivi-
duzazione del luoge di utilizzo del servizio,

I servizi di "e-commerce ". La concessione di uno
spazio pubblicitariosiinquadranell'ambito delle presta-
zioni di servizi resi ceamite mezzi elettronici, cosidderto
commercio elettronicodiretto ex articolo 1, regolamen-
to del Consiglio europeo del 17 ottobre 2005, 0,
1777/ 2008/Ce). Per l'individuazione del servizi resi per
via elettronica si fa riferimento all'elenco contenuto
nell'allegato 1, diretdva 2006/m2/Ce (exallegato Ldella
direttiva77/388/Cee) che comprende | seguenti servizi:
o fornitura di sici web ¢ web-hosting, gestione a distan-
zadi programmi e attrezzature;

@ fornitura di software e relativo agglormamento;

@ forntuea di immagind, test e informazioni e messa
dispostzione di basi di dali;

© fornitura di musica, film, giochi (anche d"azzardo),
programimi o manifestazioni politicl, caltural, artisticd,
sportivi, scientifici o di intrattenimento;

@ fornitura di prestazioni di insegnamento a distanza

Inquesto, quadro il regolamentoiz77/zo05 e unul ile rife-
rimento perché contiene unelenco moleo pit dettaglia-
to ¢ preciso dei servizi qualificabili come prestazioni di
e-commerce e specilicache tral servizi resi per viaelet-
tronica rientra la «lornitura di spazi pubblicitari, com-
presi banner pubblicitari suuna pagina o un sito webn,

Itermini per la richiestadi Fimborso. [ regolumento
del Consiglio dell'Unione europea 1777 persegue lo sco-
podigarantire Fapplicazione uniforme dellaitnle siste-
mia dell'Tva allinterno degli stali membri: preso atto che
alcune disposizioni legislative in materiadi lvacomuni-
tariasono inter pretate in modo difforme ned singoli Stati
membri, il legislatore comunitario, conlo strumento del
regolumento, harilenutonecessario dettare criteriinter-
pretativi uniformi. Ma ¢’ di piix secondo le premesse
del citato regolamento, le disposizioni diapplicazione in
pgg0 contenute hanno natura gluridica vincolante (an-
che perla stessa amministrazione finanziaria) dall’ entra-
tain vigore del regolamenta, il 1" luglio 2006, Si deve pe-
raltro segnalare che, unarecente rispostaaun’interroga-
zione parlamentare (numero 5-01335 del 25 luglio 2007)
ha ribadito che | eritert utilizzai nel regolamento 127y
decorrono solo dalla sua entrata in vigore, fatta salva la
facolth diritenere validi i principl espressinel casoincui
{diverst Paest abblono aderito alle interpretaziond sopra
riportate anche in precedenza, 1l problema, di ordine
pratico che si pone ¢ dungue quello dei termind entro i
quali eventualmente chiedere il rimborso dell'lva erro-
neamente applicatasu alcuni servizi, resiin favore disog-
getth esteri (comunitari e non) per i quali non era cosi
scontatoche si tratiasse di prestazioni rese tramile mez-
siclettronici, come pd esemplo; Pabbonamentoa giorma-
li o viviste on line; il servizio di download di musica, im-
magini, informazioni, giochi, film; le prestazioni di e-le-
arningeccetera, Quindi, si potrebbe affermare che i com-
portamenti difformi dal regolamento potrebbero essere
ritenuti veramente tali solo dopao il "luglio 2000, Inoltre,
dal1 luglio doveebberodecorrere itermini per la regola-
rizzazione dell'operazione (con note di credito) o per
eventuale richiesta dirimborso,

Il trattamento ai fini Iva dei servizi elettronici. I ser-
vizi resi tramite mezzi elettronicl sono espressamente
citatl fra quelli per i quali & necessario far riferimento al
luogo di residenza del committente e al luogo di utilizzo
della prestazions (articolo 7, comma 4, Dpr 633/72), In
particolare, secondo la normativa nazionale, | servizi
elettronici effettua da un eperatore nazionale sono:

Soggetti Iva se resi o

m i commmittente nazionale, siaesso privato che sogget-
lo passivo, se la prestazione & utilizzatanella Ue

m un privato comunitario, indipendentemente dal luogo
diuntilizzo

mun soggetto d'imposta extracomunitario, s la presta-
gione ¢ utilizeaa in Jtalia
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m un committente nazionale, sia e390 privato che sogget-
to passivo, se la prestazione & utilizzata fuori della Ue
mun soppetto passivo dimposta icdentificato in un altro

Pacse comunitario, indipendentemente dal luogo di

utilizeo
m un soggetto privato extracomunitario, indipendente-

mente dal lnogo divtilizzo
mun soggetto passivo d'imposta extracomunitario, se

utilizza il servizio fuori dell Italia (Ue o extra Ue)
Considerata che, nel caso del quesito, il servizio b resoa
ui committente exiracomunitario soggetto passive
d'imposta, loperazione & soggetta a Iva solo nell'lpotesi
in cul il servizio siautilizzaco in Nalia, La novmativa co-
munitaria pon considera il lnogo di utilizzo per determi-
nare la territorialith delle prestazioni di e-commerce
percui il servizio tramite mezzi elettronicireso aunsog-
getto residente fuori della comuniti & escluso da Iva.

1 luogo di utilizzo, Nel casu proposto dal lettore, 1l
servizio si pud considerare "consumato” ladove il com-
mittente & stabilito (negli Usa): quindi non dovrebbero
essercl particolari problemi nel qualificare [a prestazio-
ne resa come un servizio fuori campo Iva perché nonrile-
vante territorialmente, In proposito, & unile vicordare
che la prassi amministeativa per individuare i luogo di
utilizzo ha fatco riferimento, a secondadei casi, a due eri-
tertdiversi: Patilizzo "materiale” ¢ quello "econmmico™,

Per il primocriterio, assume rilevanza il luogo in cuila
prestazione esplica per il committente la sua concreta
ulilith attraverso «leffettiva utilizzazione e lefTetlivo
impiego del servizion. A tale eriterio, peraltro, ha fatto
espresso riferimento lo stesso ministero delle Finanze
indiverse pronunce (risoluzione 421463/80 € 16/97).

Peril secondo eriterio, invece, assume rilevanzail luo-
g0 in cui il commitlente acquisisce nella propria slera
giuridicail risultato economico della prestazione stessa
secondo questo orienlamento, quindi, al fine di indivi-
duare la rilevanza tervitoriale della prestazione, occor-
re, in sostanza, far riferimentoal luogo di residenza fisca-
le del committente (risoluzioni 36m02/96 ¢
174/F/1003). Nel caso di concessione diuno spazio pub-
blicitario, il luogo utilizzo "materiale” ed "economico”
colncidono: infattl, l'effettivo utilizzo dovrebbe essere
individuato nel pacse ove ¢ stabilito il committente che,
di fateo, & 8 sopgetio che benelel detla prestagione. n-
fatth, pon essendo la prestazione qualificabile come ser-
vizio pubblicitario non cisi pud rilerireal luogo di diflu-
sione del messagglo pubblicitario (Cassazione, senten-
za 6 maggio 2002, n. (473). Né sarcbbe possibile, dare
rilevanza al lnogo in cui le vendite derivanti dall diffu-
sione del messaggiosi effeccuano: infatti, inquestasecon-
da ipotesi, il collegamento con il servizio reso sarcbbe
ancora pittindiretio e mediato,

Esclusi daIvase resia.
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